Al Starkung der strategischen Kommunikation durch zusatzliche Ressourcen

Antragsteller*in:  Jonathan Wiencke (KV Leipzig)

Anderungsantrag zu A12

Von Zeile 1 bis 3:
Die Mitgliederversammlung moége als Anderungsantrag zum Nachtragshaushalt (TOP 5) beschlieRen,

dass fir das aktuelle Haushaltsjahr zusatzlich 455.000 € fir die strategische Kommunikation des
Kreisverbands Leipzig bereitgestellt werden.

» Kampagnen & Paid Ads {Reichweitenkampagnenauftastagram,FacebeekFikdek)(Influencer-
Kampagne) - 3.000€

Im Nachtragshaushalt erhoht sich der Posten Social Media von 1.000€ auf 4.000€

e Infrastruktur (z. B. Canva Pro, Social-Media-Management-Tool, z.B. Social Hub) - 2.000€

Im Nachtragshaushalt erhoht sich der Posten Softwarelizenzen von 1.500€ auf 3.500€

Eine Fortfuhrung der Finanzierung in den Folgejahren kann mit dem dazugehorige Haushalt
beschlossen werden.

Begriindung

Die Forderung 10.000€ in eine Stelle, deren Stellenbeschreibung sich grofdteils mit der bereits
existierenden Stelle des Social-Media-Beauftragten deckt, bis Jahresende zu kurzfristig neu
auszuschreiben/kurzfristig zu erweitern erscheint vor dem Hintergrund einer sich in Grindung
befindlichen AG "Politische Kommmunikation®, die sich auch mit der Erstellung von generellen
Strategien, Arbeitsweisen, Leitfaden etc. beschaftigt ist, noch nicht sinnvoll. Gerne kdnnen wir im
Rahmen des Haushalts fur 2026 Uber den Ausbau des Personals auf Basis von bis dahin entstandenen
oder absehbaren Strategien, Richtlinien, Leitfaden etc. dartber diskutieren.

Die Forderungen zur Erh6hung des Social Media Budgets schafft die Voraussetzung fir eine Kampagne
zum Thema ,Allyship’, die eventuell mit Influencer*innen durchgefiihrt werden soll. Vor dem
Hintergrund eines Verbots von politischer Werbung auf den Plattformen von Meta (Instagram und
Facebook) ab Oktober, wollen wir der AG (in Grindung) politische Kommunikation und dem UT Social
Media gemeinsam mit dem Social Media Beauftragten die Moglichkeit geben, auszuprobieren, wie
Kampagnen auf unseren hauptsachlich genutzten Plattformen (Facebook und Instagram) trotzdem
mdglich sind. Hintergrund ist, dass die Plattformbetreiber mit dem Verbot von politischer Werbung
Druck auf die EU aufbauen wollen, die mit einer Verordnung zur Transparenz politischer Werbung (TTPA)
vor allem gegen die Einmischung in Wahlkampfen von Aufien ab Oktober vorgehen will.

Die Forderung zur Erhdhung des Softwarelizenzen Budgets schafft Mdglichkeiten in Tools fir das
effektive Social Media Management zu investieren um die Arbeit des Social Media Managers und des
Social Media Teams zu erleichtern.
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